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LES AXES ESSENTIELS DE LA CAMPAGNE CONFEDERALE

1)

2)

3)

4)

3)

6)

7)

La Sécu dans toutes ses dimensions (protection de 1la
femme, aide a 1'éducation des enfants, prévention, soins
retraite) est quelque chose qui compte dans la vie de
chaque assuré. La Sécu n'est pas un luxe. Nous en avons

besoin.

La Sécu, c'est la vie., Défendre la Sécu, c'est défendre

le droit 34 la vie.

La Sécu c'est notre affaire. Elle n'est pas venue toute
seule. Nous 1'avons gagnée. C'est notre affaire, nous

devons nous en oCccuper.

Cette Sécu 13 est menacée. Il ne faut pas la laisser aux
mains de ceux qui veulent la démolir, le patronat et
leurs alliés (F.0.). Il ne faut plus que les patrons

gérent la Sécu.

Soigner mieux, protéger plus, c'est possible avec des
propositions de financement plus équitables (propositions
de la CGT) et en s'attaquant aux gichis humains.

Pour y parvenir vous n'avez pas de meilleure garantie
que de voter pour les candidats et les candidates CGT.
Les élus de la CGT sont préts a mieux gérer la Sécu

avec tous ceux qui veulent réaliser une protection sociale

plus humaine, plus proche et plus efficace des assurés.



LE “STYLE" ET LES AXES DE LA CAMPAGNE SECU

Le Bureau CONFEDERAL A LE SOUCI D'AVOIR UNE PROPAGANDE

DE MASSE CONFEDERALE BIEN CENTREE SUR UN CERTAIN NOMBRE
DE THEMES ESSENTIELS S'ARTICULANT AVEC UNE PROPAGANDE

DE "TERRAIN" (ENTREPRISE, QUARTIER, LOCALITE, DEPARTEMENT)
LA PLUS DECENTRALISEE POSSIBLE PERMETTANT DE TOUCHER
CHACUN ET CHACUNE DES 32 MILLIONS D'ASSURES APPELES A
VOTER,

NoUs DEVONS MENER UNE CAMPAGNE ELECTORALE AU POSITIF
QUI TIENNE COMPTE DU FAIT QUE LA SECU EST PERCUE COMME
QUELQUE CHOSE DE NECESSAIRE ET D'IMPORTANT DANS LA VIE
DES ASSURES ET DES TRAVAILLEURS.

DE LA THEME DU BANDEAU " LA SEcu c’EST LA VIE “.

UNE CAMPAGNE QUI DOIT ETRE AUSSI OFFENSIVE MONTRANT QUE
LA SECU EST MENACEE ET QUE NOUS NE DEVONS PAS LA LAISSER
ENTRE LES MAINS DE CEUX QUI VEULENT LA DEMOLIR ( LE
PATRONAT ), Qu'IL EST POSSIBLE AVEC LA CGT DE L'AMELIORER,
DE LA LE THEME " LA SEcU C'EST PAS DU LUXE C'EST UN DROIT
RETENU POUR L'AFFICHE APPELANT A VOTER.

"



ATTENTION : PLANNING ECHEANCIER DU MATERIEL DE PROPAGANDE CONFEDERALE.

Dans le numéro 16 de "La Lettre 3 Propa' de juin dernier vous avez touvé un
planning. ATTENTION, ce planning a du &tre modifié. Ces modifications proposées
par la Commission Nationale ont été arr&tées par le Bureau Confédéral. Elles
concernent notamment

- le journal de masse & 4 millions d'exemplaires pour le 1 er
octobre,
- le journal femmes,

- le journal France-Espoir.

I LE JOURNAL DE MASSE

Le nombre des électeurs a4 atteindre et leur diversité rendent trés difficile

3 quelques jours du scrutin de faire un journal confédéral qui puisse s'adresser
d'une facon '"percutante'" d 32 millions d'assurés sociaux. De plus ce n'est pas

3 4 millions mais 3 15 ou 20 millions d'exemplaires qu'il faudrait le tirer
pour faire face 3 ce que nous serions en mesure de diffuser par le collectif
électoral confédéral et luil constituant un colt insupportable pour le budget

et des délais de livraison trés aléatoires pour une telle quantité.

Le Bureau Confédéral a donc pensé plus juste que ce soit au niveau de chaque
U.D. que se réalise le document (journal, 4 pages) appelant 3 voter les assurés
sociaux du département. C'est dans ce document que pourra &tre inséré un
appel 3 voter venant de la Confédération et dont la maquette vous sera envoyée
autour du 15 septembre.

II JOURNAL FEMMES

La méme décision a été prise pour le journal femmes. A la place du journal
prévu a 1.000.000 exemplaires, il sera envoyé d chaque U.D. des documents a
reproduire

1) en direction des femmes salariés, secteur privé (ouvrier)

2) en direction des femmes employées et travaillant dans le
secteur public

3) en direction des chdmeuses

Chaque U.D. sera aussi plus & méme de pouvoir produire un matériel en fonction
de ses besoins, et de sa capacité de diffusion.

III FRANCE-ESPOIR

Concernant le journal France-Espoir en direction des jeunes, sa diffusion est
N

ramenée de 1.000.000 3 500.000 exemplaires, sa parution est prévue pour la mi-
septembre.

Le souci du Bureau Confédéral est d'apporter des éléments permettant aux U.D.
et aux collectifs électoraux de pouvoir les utiliser de la maniére qui leur
semble la plus adéquate & leur situation. Un tel matériel a plus de chance
d'&tre mieux diffusé qu'un matériel central que certains trouvent plus ou moins
bien adapté.
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A PROPOS... DU FILM...

Ce seraiffaire injure aux militants que de rappeler
ici la double filYiation existant entre les sociétés
de secours mutuel du siécle dernier et la sécurité
sociale et le syndicat.

C'est dire que cela vient de loin, aussi n'est-il pas
guestion dans le film en cours de tournage, pour la
campagne Sécu, de faire le tour des questions, mais
d'éveiller l'attention du public a partir des méconnais-
sances du fonctionnement de la Sécu.

Notre guide sera un enfant vivant dans sa famille et
portant son attention sur des événements qui touchent
a la Sécu.

A partir de son enquéte, nous cheminerons pour les
explications que lui donneront son pére sa mére et son
grand-pére retraité de cette année.

Sous une forme trés imagée, nous découvrirons ce qu'il
va réunir comme document dans un cahier qui sera son
cadeau d'anniversaire pour les 60 ans de son grand-pére.

Si celui-ci le surnomme Gavroche, c'est parce gu'il
incarne au dela de sa personne la jeunesse et l'espoir
du Héros de Victor Hugo.

Ce film vidéo mérite d'étre trés largement utilisé pour
aller vers des débats multiples tant dans les entreprises
que les quartiers, les villages.

Nous souhaiterions que déja, vous preniez les dispositions
pour organiser ses diffusions, et que vous nous fassiez
savoir vos besoins afin d'étendre sa force de diffusion :
16mm - VHS - 1/2 pouce ou 3/4.

Faites nous connaitre vos intentions pour que l'on puisse
trouver la formule la meilleure pour vy répondre, de la
location a la vente.



(1) Les départements ont reg¢u une premiére livraison
de 270.000 bandeaux verticaux du sigle initial.
Cette expédition a été interrompue pour cause de
mauvaise qualité et a fait 1'objet d'un nouveau
tirage en format 15 x 32 (verticaux et horizontaux).

- gquelques reliquats (en quantité limité) de

tous ces matériels restent a disposition
d la Confédération (secteur Propagande) .

- les brochures SECU commandées en supplé-
ment sont facturées 3 FRS l'unité.



@ REPARTITION DU MATERIEL PRODUIT PAR LE SECTEUR "PROPA" CONFEDERAL

01| Ain () 350 ~>o,,..aog \»O,d.ac D.ceco S.cso L. cee \»O,cga 300
02| Aisne 0! 500 AS 2002 ~>m_30 d. w0 N.eso 2 o0 \>.mra,o.u 00
03| Allier (1) 550 A woc AQ. 200 2.0 S0 TS AQ. w00 aYolLe
04| Alpes (Basses)_(A). Aoo AO.o00 5 o0 2. xoo 9. couv A ees K o090 A 00
05| Alpes (Hautes) oL }  ACC Moo B isoc Y. oo Lo Aasog K800 A00
06| Alpes-Maritimes E! . mv 0 wb L OO m g o0 % /w YO mw s 328 D.evo | \> ﬂ S0 mOG
07| Ardéche (2 200 | Q0000 | Fieeo J o ZLcee IR A.vo0o _9.es9 200
08| Ardennes @/ - Aoe \>0 0L \> C.p00 Avove | i,m 285 9 , » NE TV B TN - ACO
09| Ariege () Moo o AQneo N e . 50c 2. co3 \.,30 5 505 A0%
10| Aube (2 25¢ U Nresg & vou 1 o0 )eso 4. s 100
11} Aude m\& 250 \:,Ioc,_o w 0 M\ae,. M\ oo .&.qcc wmoc L.N@o
12! Aveyron C/ w\_wO \>6,.?uo m:omn YIRS w\bob \>.aéo mﬂ\oo 200
13| Bouches-du-Rhone(d) \» D¢ ¢ AC.e00 | DO.se | AOweec | ) Sees D .ovc D0.oece | A pfere)
14| Calvados @/ mOQ \>Oeooo &Wﬂaérw M (30 O . m.w.ao N@o& x>m,060 e
15| Cantal ] - p%0 | AQ.ee¢ 9. e00 VcoO FATTEN B K- S0 | )C
16| Charente (A AcC \>o, 209 FINETR Beve | B.isoo AL 800 AQ v o Ler0
17 O:mqm:ﬂm-gmzzamﬁu— M R » 0.co2 \.> O.09¢ A vod ‘ w¢ 3G \m\ 8o e w> Q.o00s MWOO
18| Cher (4) D00 | M.ece |l A0.eo 3 o900 Swso | Awese | p0.ges| 200
19| Corréze @/ dco &Oeooo A .goc D.ces B.ses A.voo AT N\@O
20| Corse dw S 1 %o bceo 3 . x02 3 cav 2 s 7 I Do | _A00
20| phete CLRSE go mu e ¢ wv‘qoo N 291 M\,ﬁco 0\0& wu eanie) A0
21| Cote-d'Or__(A) oo J»mtvcr , xomnrc. Blsen S seo ¢z B9 9 10 w00 \UOQ
22| Cotes-du-Nord {4) NCOC \70 L &0 Q <>M0bo D.o9s AT w,u_o& M»M,OOO HCC
23| Creuse 1 1350 | AC. 300 B 50 2. so0 2,08 ,\> . 800 S.s08 \» 09
24| Dordogne (MY ] 30 | Jo.coo] AC.sool B .sec Hevoo)  Jwca] AQ.scal 200




®

REPARTITION DU MATERIEL PRODUIT PAR LE SECTEUR "PROPA'" CONFEDERAL

Moo P s et | N e N SRS
25| Doubs N &&\O \,Oqéc .o d.soe w\...ac,o & 80 O u,acc NbO
26| Dréme 350 Lo woo \Zoec 1 _Dawe | Dses J Lsen \3 =00 100
27| Eure SOO 0. w00 10 .e02 A.ssc AN L voo \»O.ccb Dev
28| Eure-et-Loir 300 >o eo0 | 10.002 A.300 S .59 L oo ;o fo AcO
29| Finistere nzvd/\v NVO Too &mpfao% — w 6@0:&0 R RN ..Nulao ] \>A Qe J\@/\v
30| Gard FRXS W w00 \»o,?oc D. w0 g s6¢ 2 65 »o s 200
31| Garonne (Haute)_. A,LMO DC.e00 \»m,aéo §.sco N>Or@b Q .0 »J B D \> Q0Y
32| Gers .\>UO \»Qﬁfoc 500 N,ro\co w\cGQ DIl Uocc La/\v
33| Gironde > ¢S o HO .90 0 NO,QGO m.,ofou \»O,mbb \rw 502y Nbao,v >OOO
34| Hérault (bev 10 \>m.2c N seu A0 %00 2 you >msoc maé
35| llle-et-Vilaine 100 ,wo 26 L AS.ees N oo A0 000 A .yes wﬁm;mb o . A00
36| Indre 250 \>0 L8820 N oo < 4,000 1 09 \>,,€c A oo ySsge)
37/ Indre-et-Loire Y e 20 . co0 AQ 00 2.900 N voc Lwo A 0.200 Do
38| Isere ? o DO.sec 20 s S.go9 AS aco D000 o . soo | L oco
39| jura 100 AQ.ce 8 sos 200 1 9 sss A0 5 ece |7 900
40| Landes N\mo ie;\»b'bWDo Nosss .M:obo - .N\nwo( \>.¢ob N oowe mNCO
41 row?mn-O:m_‘lL, N.J\V‘O \&O.‘cbb S.o0v M\,Gc < N\,(Qh .K,..YOO m O & Nb C
42| Loire Jo¢ Ao.co \>m,aau Seeus .&O.So Xoeeo \».w.@e@ \.boo
43| Loire (Haute) g m\OO \>Orm,bo .,,,ﬂ.ooc N\ SO N?n?ﬁ . ~9 &= m o &Z
44| Loire-Atlantique @OO AC.sce Nb.oob M,éou >Og S (.Wroov ML0.00C >Q.OO
45| Loiret . r#w.wo N@ ¥ AC sc0 -..vv B . @ LOO O N og - 70 Dol d ,WG/Q
46| Lot >m0 >O¢.C( / m.o&o N\‘@CL B M. 25 O > PRee) { mm,,,\(« 180
47| Lot-et-Garonne _. QN\U 8] _\ro Dee m 28OS N\ Ll &\,00 ~ > - Joet - ‘wuoh. 2 N@.O
481 Lozere \DOQ \>Oeao nw.,wbc N\.‘OCO \.N\,.«.cu \, 30 = F‘U\lnvn\.‘ »O,Q




O

REPARTITION DU MATERIEL PRODUIT PAR LE SECTEUR "PROPA'" CONFEDERAL

A.m.w Maine-et-Loire ___. mqo W(O 0L »w 0 Q9 Nv DO S m,.QCt MN.O” < &M Qo v w@O
mcm Manche L0 2o cos »o 200 Do AR QN.:qo 3 »o se 9 Acl
ma_w Marne mm\é \NC Catd ~>Mhu.00 .00 Q.o N&..&OL >wpb«0 A@O
52| Marne (Haute) Lo © Ao, coo A L o ) cos hiooo |~ N ooo 10w
n,w_ Mayenne W. o \\yo,c.(n\ m,o,em N\ Cc < w oes \> V80 2 ATA TS N.DO
541 Meurthe-&-Moselle u)O_O ] Ac.e0 ¢ \> m O < w Q0O .\»; N \Mw RS » NS © | BERORS
55, Meuse iiJ m.go g AD. .02 ux G 3 m\”ooo 2 vos x 0609 N.ooo </ 2c 0
mmm Morbihan , J\O}Q \No L8 & ~>qu,0/.u D.eoo A ews \N‘ Le » m o - DOD
57 Moselle .} A.30O0 ﬁ‘wcnﬁ( M\O N w eI &O -8 < w R Nhu Cw < \, .90 C
58| Nievre 5¢ A0 . 00 AT 2 sc0 Lose 00 ¢ 5 o0 200
59! Nord . N\._‘Tug 1 Y0.300 | K[o.coo R.eox | Nﬂot g %..\,W\;.ca o Soecu ) 2. «m 5a®)
60| Qise . 00}0 L o008 >m,000 J 0o y@.ud\v Q002 »J e & 50
61, Ome .____ .} N\WO .&O AR ‘ W'G@n\ , w\ 0c < d w\bt( \> - V et whuo
62| Pas-de-Caiais >..VOO J,S e - SR | » Q0 9ew », m,.v. = ] rm,,o.o( pv\uO FOC yx@\[ﬂ/\wn
63| Puy-de-Dome ___ _, mom 10 080 \>.w,a¢,p Dwen 4 500 Lo \» S.6oc AU

64 Pyrénées (Basses) .} - ﬁmoc - N.O 8o O \»,.0 Lo o D oacs —M oo ! N VR »O 1¥0C .(.MuO

651 Pyrénee= (Hautes) UOO \\,C e ‘ wr@u 9 N\ o0 2 y ybb.c > Lo < d ._..quw.o o 00
66| Pyrénées-Crientales, .Mwu o .~>0 e M >0 @ M\ ey Se > AR W@é o M@ O
67| R+'h (Bas) .} @Q/O \NVO L0 < mb,oob .5 e0c< \» O 88¢ W oo 20 o0 2 A 800
68| Rhin (Ha ) _ fes 20 eac 5 .cox D0 Hses Na 2 »0 g0o d Noo
69| Rhone 1 hd0d 50000 | Poived | NO soq ASD.ces Hoovol P0wsce] JAsc
70, Sadne (Haute) 4 Ns_ﬁ. C . 0.0 0o | s},xm sew b \ Lee ;..,:...MED,@;O. Aisocl S \1N\O )

71| Sadne-et-Loire MO)Q VI To L &m e RO R, .hwv,\ocO .W:O,uo, \NSD 1 m.Och J@/v )
72| Sarthe mm)g mso...n.ruo %O ced D.c02 D 202 ‘w\,o\bc \»,D,ODVU w\g

7




®

REPARTITION DU MATERIEL PRODUIT PAR LE SECTEUR "PROPA" CONFEDERAL

g
HreoeRoee ﬂoct.?notrvm Ay TV . Coulpiets ?Vkr. AN K e AR eWE PPNVt W e .
v Rl E o R B e R e A A R e N KN
_ u_h» =¥ (AR 2N (Brl () [EFRTE Qs £it) (g )y 4 (Hoxge)
! .
W 73 Savoie | >0 &‘e 8o ‘ m SO0 O ‘ N;cob . N\d.oO . i!.t\&.bo SR m QO @b@
74{ Savoie (Haute) Us o Ay w0 PLIC RN RO JETR Neas | "% cao Q.00 0 Derd
r Q/P.T | ) 25 a 0 = m\ <
75| Paris (Ville de) reo | | _9o.we | Ropoee | &d YR AD.evC | w eod | Deeeo | LOANO
W 76| Seine-Maritime —___] 0 ﬁmo 30 0 C,.o0e M.Cr < \>O 20 O S.0cw w_b X s \> mO/\v
"3 Seine-et-Marne ___ } U\de@ 20.500 \yw.oo\t Neco &Fo 8090 :W (R \».ﬂ.?o.b \r.@.OQ
_Nm Yvelines \> %Qrv :OQOQ .Nb.ub@ mofux\zfx 0 . o090 Uu,m.d@ ﬁNbp?OO \7.0.00
79| Sevres (Deux) 1 _Acc A0.009 L0 802 Dooesw S.soe E.waaqo lo oo 900
& .\x \ (Y \ '
80| Somme _______} 1@,,0( : ‘Jwb,w&c ~> K. .scc M‘OO < \» 0 _.090% N Qe & ~» Nigos AAAS
81| Tarn A MUOO AOQ w0 o >o,00n\. LUV,OGC N.c00 >,06; ‘PO .50 D .N\OO
7 7 7 Y4
82} Tarn-et-Garonne___. \>n,WO \>O.a.6mv w Rt N\ cw 2 2.cco \».OL < @.0.00 .\~ CQ
83| Var bov 20 wo | e R.ce2 0 v o Doso 15 00 550
! — / . e 77 R
84| Vaucluse e NV.U 0 \o/‘DLhO o) >o L R M,v o o< wu,,o@ < w\ Lo ,\wO 20 o /«\VO v
85| Vendee ‘.*O,D .wbpg,\b \\»Owac ° nmv_ot....\ oo 2 soe ]9 0o Do
86 Vienne 'vao M\O,muoa .\Mo S 3 D,sow A oeod N\‘.Ooc \\»Gr@br)\ I,W@Q .
871 Vienne (Haute) 350 S N\O,QOQ ‘\MO EES Wua,o < DIR.20e N NoRs ) .\» QO3 (wo o
88| Vosges ~ Mo NQ,acb .\5.400 Dewo —W.oﬁ/u M?..\GL \»Orn,o,\h 200
89| Yonne WuOO \»0,36 m GO~ M« cs0 mboo,o .\»z«oe Ssow 200
90| Territoire de Belfort \>0)Q %»; Q. w0 wpeb iod ) |l<.\ T \>r@00 ﬂ?@t < N\OO
91| Essonne e & Q Q,- o 30.e08 W.O Les D 1 9% 2 \» 0 .pou IW O S W\O Q05 \»J.M.o O
92| Hauts-de-Seine \> ‘Mv cO NO.cec NVO ISR EK\V;OL_, 62 Q ‘ \», 0. eol WU\,Q;. O ,UJO REal®) A .WOJO
A ., * : 7/ )
93! Seine-Saint-Denis _. A .ﬁwﬁ. et NO.con N.m 02< 1C c02 10 . 200 H.,008 9 A a0 LS00
4 . N 7 7 : ~ 7
94| Val-de-Marne . \> : &\OO N d O.ece M\m NI & C,s00 | \ 0,023 ; Qo ¢ 255 oo % A ma...o _—
95| Val-d'Oise | fw 0 | DOwoo \ N.coo 5 e00 Q. eo0 D svo & N eoe 2000
\S‘EUHO; . D s&ﬁ@l@il. ST — B ST LIT T S \ R .o \ B \ L fr\\.ﬁni&.tfl
Tovaux [HyScc JAMA o2 ] h )bV oo | MBYU 000 | 889 coc | AAC 0ac | ). )60 peef UD.L0O




14

DES IDEES, DES EXPERIENCES |

| |

EN vOoICI QUELQUES UNES..,. COMME EUX FAITES SURGIR DES
INITIATIVES DE PROPA ET FAITES LES NOUS CONNAITRE !!!

L'U.D. DE LA GIRONDE : Coller partout

- tract bienvenue au tour de France
- affiche Sécu

- meeting le 21 juin sur les élections Sécu avec 255
participants.

L’U.D. pu Var :

- auto-collant : j'aime la Sécu

L'U.D. DE L’'ESSONNE :
- badges

L’U.D, pe LA DORDOGNE

- série d'affiches 500 exemplaires

- tracts 2000 exemplairves

L’U.D. pu RHONE

- projets de tracts : Annulation du forfait hospitalier

~ auto—collant : "Cet été refaites vous une santé"

L’U.D. pDE LA VIENNE

- dépliants touristiques, bandeaux

L'U.t.. pe TouLousE
- tracts : "dssurons l'avenir de la Sécu”

- affiches : "Droit 4 la santé pour tous'

- bandeaux
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L'U.D, pE SAVOIE : wun numéro de journal comsacré d la Séeu :

" La Sécu vous commnaissez ? " affiches : " C.G.T. vous nous connaissez "

L'U.L, pE Tours CENTRE :

- pétition sur le forfait hospitalier

L'U.D. DE LA SEINE-SAINT-DENIS :

- conférence de presse le 6 juillet 1983 pour présenter les
candidats CGT au conseil d'administration CPAM 93.

- un numéro du Journal consacré 4 la Sécu

L’U.D, pE L'EURE :

- un Journal Sécu

- une exposition

L'U.D. DE LA SEINE MARITIME :

- publication~des dettes patronales dans le dépliant

- auto-collant appelant au vote

L’U.D., pu Pas-DE-CALAIS : reproduction d'une feuille de remboursement en

dirvection de la porulation "Vous avez la varole' 1'invitant d s'exprimer
sur nosg vropositions et lul demondant ses suggestionms.

L'U.D. DEs PYRENEES ATLANTIQUES :

- un dossier avec modéle de tract de masse et pétition

L’U.D. pE LA LOIRE :

exposition 5000 affiches 60 X 80 et 5000 affiches 60 X 40
pour campagne collage en juillet, négociation pour panneaux
publicitaires de 3 X 4 m - 150.

5 septembre sortie d'un journal 8 pages en 4 couleurs : 250
exemplaires

i

5 octobre 4 Saint-Etienne meeting avec LouisViannet

6 octobre 4 Roanne meeting avec Louts Viannet.

L’U,L, D'ANGERS :

~ collage centralisé : le 29 juin
le 16 juillet
en aolt



