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GRANDES
ENTREPRISES

La C.6.T. MENE AUJOURD'HUI SON COMBAT
POUR LE CHANGEMENT DANS LES CONDITIONS
PRECISES DE L ELECTION PRESIDENTIELLE.
CHACUN A SON POSTE (DE TELEVISION OU
AUTRE) , LES HOMMES DU POUVOIR POLITIQUE
ET ECONOMIQUE MENENT UNE RUDE CONTRE-
ATTAQUE : SILENCE SUR NOS LUTTES.
CARICATURE DE NOS OBJECTIFS, DEFORMA-
TION DE NOS DECLARATIONS, FALSIFICA- , ,
TIONS DE NOS CHIFFRES, COMPLAISANCE VIS A VIS D'UNE POIGNEE
DE "CONTESTATAIRES”. PENDANT CE TEMPS L OFFENSIVE POUR LE
CONSENSUS POURSUIT SON CHEMIN DANS LES ENTREPRISES SUR FOND
DE RECUPERATION PATRONALE DU REFORMISME ET D ATTEINTES
SEVERES AUX LIBERTES.,

QUEL QUE SOIT LE RESULTAT DE L'ELECTION., NOTRE LUTTE POUE
LES REVENDICATIONS ET LE VRAI CHANGEMENT SE POURSUIVRA. LES

CONDITIONS POURTANT SERONT TOTALEMENT DIFFERENTES., LA
BATAILLE D ‘IDEES PRENDRA ELLE AUSSI UN ASPECT TOUT DIFFERENT.
LES PATRONS ONT APPRIS A S ADAPTER TRES VITE AUX SITUATIONS
NOUVELLES.

SUR LA BASE D'UNE STRATEGIE CONSTANTE_(RENFORCEMENT DE L'EX-
PLOITATION ET MAINTIEN DE LEUR REGIME), ILS SAVENT ADAPTER
TRES RAPIDEMENT LEUR TACTIQUE, DISPOSANT POUR CELA DES
MOYENS QUE L'ON CONNAIT,

IL NE S'AGIRA PAS SEULEMENT . POUR.NOUS D' ORGANISER LA RIPOSTE
MAIS BIEN DE TENIR NOTRE PLACE DANS LA BATAILLE REVENDICATIVE
POUR GAGNER, A LA PLACE QUI EST LA NOTRE : CELLE DE LA
PROPAGANDE.,

EN UN MOT. COMME DISAIT IL Y A QUELQUES TEMPS

MONSIEUR BﬁRRﬁ, IL FAUDRA™ ALLER AU CHARBON (ET PAS SEULEMENT
A LADRECHT). MAIS IL FAUDRA LE FAIRE. NON PAS AU COUP PAR
COUP, ET DANS LA FIEVRE GENERALE D INTERVENTIONS TOUS ,
AZIMUTS ET DESORDONNEES, 1L FAUDRA LE FAIRE A PARTIR D UNE
VERITABLE REFLEXION, EN SACHANT CHOISIR NOS AXES.



CE QUl EST CLAIR, C'EST QUE LA BATAILLE SE
SITUERA POUR NOUS A L'ENTREPRISE. L FAUDRA
DONC DES FEMMES ET DES HOMMES CAPABLES DE
CONDUIRE VITE CETTE ACTION REFLECHIE DE PROPA-
GANDE ,

OrR, NOUS SOMMES AMENES DE PLUS EN PLUS A FAIRE LES
CONSTATS SUIVANTS : IL SE FAIT DE LA PROPAGANDE
C.G.T., DANS LES ENTREPRISES, PLUS OU MOINS BONNE,
PLUS OU MOINS DIVERSIFIYE, PLUS OU MOINS MODERNE,
CE QUI LUI MANQUE DANS LES TROIS, QUARTS DES CAS
C'EST UNE VERITABLE COHERENCE, C'EST D ETRE LE
FRUIT D'UNE POLITIQUE REELLEMENT REFLECHIE,

LORSQUE NOUS TENTONS D'ETABLIR LE BILAN DES
GRANDES ENTREPRISES DISPOSANT D'UN RESPONSABLE A LA
PROPAGANDE, LE RESULTAT EST MAIGRE.

IL FAUT BIEN ETABLIR UNE RELATION DE CAUSE A EFFET
ENTRE CES DEUX CONSTATATIONS.

SANS DOUTE, NE PRETENDONS-NOUS PAS TOUT POUVOIR
REGLER EN QUELQUES SEMAINES. MAIS SAVOIR OU SE
SITUE LA CLE DU MYSTERE EST UNE PREMIERE APPROCHE
DE SA RESOLUTION. ET NOUS SOMMES, QUANT A NOUS,
PERSUADES QUE C'EST DANS CETTE DIRECTION QUE NOUS
DEVONS TENDRE TOUS NOS EFFORTS-: SECTEUR
PROPAGANDE CONFEDERAL, RESPONSABLES A LA PROPAGANDE
DES UNIONS DEPARTEMENTALES ET DES FEDERATIONS
DEVONS AGIR TOUS ENSEMBLE POUR QUE DANS LE
MAXIMUM DE GRANDES ENTREPRISES DE VERITABLES
RESPONSABLES EXERCANT LEUR ACTIVITE AU NIVEAU

DE LA DIRECTION DU SYNDICAT (SECRETARIAT, BUREAU)
IMPULSENT L'ACTIVITE DE PROPAGANDE SUR LE TERRAIN,
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